
 

 
 

MODUL 1: CASE STUDIE 1 
Forretningsmodellen til MARF - som den kommersialiserte marine 

BARF-enheten 

 

Problem og krav 

I Tyrkia kastes i gjennomsnitt 45 % av den årlige marine fangsten på 430 000 tonn tilbake i havet; 

Det er kjent at denne mengden, som ikke per i dag er økonomisk lønnsomt å lande, tilsvarer 

omtrent 190 tusen tonn råstoff; 

Fisk som blir kastet på havet, bør landes og prosesseres til et produkt med økt verdi.   

 

Løsnings- og produktteknologi 

Næringsmiddelindustrien som produserer fôr til kjæledyr, har en årlig vekst på 2,6 %. 

En mangelvare i sektoren (som er todelt, rå- og tørrfôr), er "råvarer av animalsk opprinnelse"; 

I denne forretningsideen skal det utvikles en prototype av et råfôr til hund og katt der en stor andel 

av råstoffet skal ha en opprinnelse fra bifangst og fisk som i dag kastes på havet.  

På denne måten vil de negative effektene av utkast av fisk reduseres, og det vil være mulig å tilføre 

råstoffet en verdi ved å utvikle et produkt (MARF/BARF) som gir verdiskaping i sektoren. 

 

Fordeler med MARF 

«Helse fra havet» takket være MARF råfôrformuleringer for katt og hund tilberedt av muskel- og 

beinvev fra fisk er som oppsummert nedenfor; 

➢ Sterk muskel- og skjelettstruktur; 

➢ Friske tenner; 

➢ Ingen dårlig ånde; 

➢ Fin pels og myke hår; 

➢ Høy fordøyelighet og mindre avføring; 

➢ færre allergiske reaksjoner, og 

➢ Sterk immunitet. 

 



Marked og målgruppe 

I europeiske land har 85 millioner husholdninger minst ett kjæledyr; 

Det er kjent at 49 % av dem er enten hunder eller katter; 

Det er et marked der det selges 85 milliarder tonn katte- og hundemat hvert år. 

Verdien av fôret er 21 milliarder euro, og fortsetter å øke hvert år. 

Salget av MARF presenteres nedenfor; 

 

➢ Oppdrett av katter og hunder: Engroshandel 

➢ Dyrehold innenfor statlig og privat sektor: Engroshandel 

➢ Kjæledyrbutikker: Detaljhandel og engroshandel  

➢ Dyrehospital: Detaljhandel og  

➢ Veterinærklinikker: Detaljhandel og  

➢ Kjæledyreiere, kjæledyrforeninger: Detaljhandel 

 

 

 

Casestudien ovenfor er hentet fra ..................... og lenken ..................................................... . Teksten er 

forkortet av hensyn til casestudien, men ordlyden er den samme som i originalen. Hvis du vil lese hele teksten, 

kan du gå til dette nettstedet: ................................................. 

1.https:// / 

2. Mer informasjon er tilgjengelig på: ..................................... 

 

 

 

CASE STUDY-1 ARBEIDSARK MED SPØRSMÅL 

1. Hvordan fungerer systemet presentert i Case Studien? 

2. Kan systemet i case studie 1 brukes på råstoff fisket med trål? Hva er eventuelt 

utfordringene? 

3. Det er presentert en del fordeler med MARF. Hva kan være eventuelle utfordringer? 
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